ABriva, 10 louviou 2010

AgATio TUtTOU

Ocartpikn Tapdotaon TAKA «ZABBATO, KYPIAKH, AEYTEPA»
ME TH XOPHT'IA THX HSBC

H HSBC civai xopnydg otn @eTivry Beatpikr) TTapdotacn Tou ZuAAGyou ATTo@oitwv
KoAAgyiou ABnvwyv (ZAKA) pe T1itA0 «2dBBaro, Kupiakn, Asutépa» Tou Eduardo de

Filippo ka1 oknvoBeoiag KwoTta AployAou.

Mpokertal yia  éva eEAIPETIKA KAAA OPIAEPEVO BeQTPIKO KEeipevo (MeTa@paopévo dpTia atmd
TNV Avva BapBapéoou — TZoyia), o1o otroio EeTuAiyetal N Cwn piag NatroMITavikng acTIKAG
olkoyévelag Tou '50, étTou avadlovtal avBpwTriva Taon, (ogepés CNAIEG Kal TreiopaTa,
aAAG kal Tpuepég aydmeg, TTou euwdidlouv cav JwvTavd apwuarta, O0TTwg autd Tou
TTATPOTTAPA®OTOU ITAAIKOU... «payoU», yUpw aTTd TO OTT0i0 TTEPICTPEPETAI OAN n uTTéBeon

TOU €pyou.

O1wg dnAwoe kar o K. ZTéAiog Mipmividg, EmkepaAng tng Alavikig Tpatredikig &
Marketing HSBC, EAA&dog, «xmnv HSBC OswpoUue mwS 0 KOOUOS TTPOCPEPE]
aTTEPIOPIOTES dUVATOTNTES KAl OIQQOPETIKES EUTTEIPIES, TTPAYUATA T OTTOId TTPOAYOUUE OE
OAa t1a emimeda, TNV oIKovouia, TNV Kolvwvia Kai Tov TOAImMoud. 2To TAdiolo auto
utrooTnpifoupe 10 BEATPO WS TOV KATEEOXNV XWPO TToU QIAoevei, avadeikviel Kal TTPOWOET
TNV eAcuBepia tne okéwng. ‘ETol gipaoTe 101aitepa xapoUuevol yia Tn oUVEQYQaia Lac LE T

opdon rou ZAKA Kai Tng Oearpikn¢ Tou Ouadag».

O1 TTapaoTdosig €xouv AdN &eKIVAOEI PE TNV TEAEUTAIO va €ival TTPOYPAUMATIONEVN TNV
Méutrtn 10 louviou. MeTd 1O TENOG TNG TTAPACTACNG TTPOCPEPETAI deiTTvo aTrd TNV HSBC,
otn Aéoxn Tou ZAKA, pe yvolo ITaAIKO payou Kal TV UTToypag®r Tou Jayou Tng Koudivag,

K. Ekropa Mmorpivi.

HSBC X»

H Ak oou Maykoouia Tpamela
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